Program praktyki zawodowej dla zawodu

TECHNIK REKLAMY
SYMBOL CYFROWY ZAWODU 333907

Dziat
programowy

Tematy jednostek
metodycznych

Wymagania programowe

Podstawowe
Uczen potrafi:

I. Bhp w biurze

1. Podstawowe zasady
bezpieczenstwa i higieny
pracy podczas
wykonywania prac
biurowych

stosowac akty prawa zwigzane

z bezpieczenstwem i higieng pracy, ochrong
przeciwpozarowg, ochrong srodowiska

i ergonomig

korzystaé z instrukcji obstugi urzgdzen
technicznych podczas wykonywania pracy
biurowej

wskazywac¢ zasady postepowania na wypadek
pozaru w miejscu pracy

rozrézniaé znaki informacyjne zwigzane

Z przepisami ochrony przeciwpozarowej
wskazywac zasady recyklingu zuzytych czesci
urzgdzen biurowych i wyposazenia

. Slogan
reklamowy

1. Skutecznosé tekstow
reklamowych

dobra¢ kroj pisma do tresci przekazu
reklamowego

dobra¢ parametry pisma w celu osiggniecia
okreslonego efektu

stosowac zasady tworzenia przekazu
reklamowego w tworzeniu tekstow
reklamowych

2. Tworzenie sloganéw
reklamowych

rozréznia¢ rodzaje i funkcje tekstu
reklamowego (np. tytut, body copy, slogan,
VoiceOver, reklama audio, post na portalu
spoteczno$ciowym)

wyjasni¢ znaczenie sloganu reklamowego

w komunikacie reklamowym

wykonywac teksty reklamowe (np. tytut, body
copy, slogan, VoiceOver, reklama audio, post
na portalu spotecznos$ciowym, reklama
AdWords)

lll. Strategia
przekazu
reklamowego

1. Planowanie i realizacja
strategii reklamowej

opisa¢ specyfike planowania strategicznego
(np. dtugoterminowos$é, orientacja na cele,
efektywnos$¢)

okresli¢ etapy strategii reklamowej

okresli¢ cele komunikacji i sposoby ich
realizacji poprzez reklame

zbiera¢ informacje niezbedne do realizacji
strategii reklamowej

2. Realizacja
i efektywno$¢ strategii
reklamowe;j

stworzy¢ strategie reklamowg (napisac¢
dokument)

okreslac¢ sposoby mierzenia postepow

w realizacji strategii

wymienia¢ elementy kluczowe dla
efektywnosci przekazu reklamowego (np.
spojnosc¢ dziatan, konsekwencja, koncentracja
srodkow)




IV. Odbiorcy
przekazu
reklamowego

1. Charakterystyka i dobor
grupy docelowej

wymieniac¢ kryteria opisu tzw. grupy docelowej
(np. demografia, socjografia, styl zycia,
zachowania zakupowe)

okresli¢ kryteria doboru grupy docelowej

do osiggniecia okreslonych celéw
strategicznych

V. Budzet 1. Okreslanie budzetu okresli¢ budzet reklamowy

reklamowy reklamowego

VI. Budowanie 1. Brief kreatywny wymieni¢ elementy struktury briefu (np.
przekazu wyzwanie, otoczenie biznesowe, cele

reklamowego

komunikacyjne, grupa docelowa, insight,
gtéwny przekaz, argumentacja, spodziewana
reakcja, tonalno$é, harmonogram dziatan)
okresli¢ zawartos¢ elementow tzw. briefu

2. Brief mediowy

wymieni¢ elementy briefu mediowego
(informacje dotyczgce kampanii, cele
kampanii, otoczenie, grupa docelowa,
konkurencja, budzet itp.)




